
現代梨二台文化研究No.50 20m年 3月

化粧品コマーシャルの日中比較

―資生堂企業コマーシャルの映像論的・言語論的側面からの考察―

張 文 〓
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は じめ に

現代社会に生きる私たちにとって､広告はもはやメディア媒体の中において最も接する機会

が 多いものであると言っても過言ではない｡4 マス媒体に加えインタ-ネ ッ トの広告及び紙b-

の 広告､それから近年では､屋外広告､駅の交通広告､電車の車内広告､sp広告とプリ-ペ-

パ -㌔POP広告等も広告を表現する重要な役割を示 している｡中でもテ レビコマーシャルは壷

重な広告媒体であり､他の広告 媒体を凌ぎ､表現形式も多様化 しているように思 う｡

一方､広告は時代を映す鏡 と叫ばれて久しい｡多種多様な広告の率､時代の ｢美｣について

もっとも反映 したものが ｢化粧 品広告｣であるといえる｡そこには､各時代の人身が憤れ 目標

とする女性像が映 し出されている｡特にテレビ広告は､女性が追及する ｢美｣ についてのコマ
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-シャルを最新の商品と共に､より幅の広い年齢層に情報を提供 している｡ テ レビコマ-シャ

舟の化粧品広告は女性側の理想そして現実を大きく映 し出すものであるといえる｡時代の変化

に応 じて女性の価値観 と美に対する意識もテレビコマ-シャル とともに変化 していくのではな

いだろうかOそこに､筆者はこの化粧品テレビコマ-シャルを分析する価値を見出した｡

しか し､社会的､文化的背景が異なっていれば､テ レビコマ-シャルの ｢業に対する意識｣

も違 うのではないか｡そ して､日本の化粧晶広告だけではなく､隣国の別当のテ レビコマ-シ

ャルも視野に入れて､2つの園の ｢美意識｣がどのような共通性､独 自性を持つのかを明らか

に し､田中両 国 の そ れぞれの社会的､文化的背景との関連性を考えていくo

1. 本研究の位置づけ

広告に関する研究は非常に多いといえる｡ しか し､テ レビコマ-シャルを研究対象としたも

の は 極めて限定的であるo山鞘 2007)によると ｢八〇年代は､家庭用 ビデオ ･レコーダーが普

及 し た ばか りで､研究者個人 レベルでのCM映像の蓄積がじゆうぶんではなかった｡ したがっ

て 研 究 の 対象は､主として紙媒体の広哲にならざるを得なかった｡｣と述べている｡しかし､管

見 す る 限 り､20年を経た今もなおテ レビコマ-シャルよりも紙媒体の広告分析に関する研究が

断 然 多いのが実状であるo ビデオ やレコ-ダ-の普及に伴い､研究環境の変化が起き､近年､

国際比較研究が目立つようになった｡ しか し､マーケテイングアプロ-チ或いは言語論的アブ

p-予のものがほとんどで､さらに一側面に限定 した研究に留まっていることが多いo特に､

国際比較研究においては､日中のテ レビコマーシャルを比較研究 したものが極めて少なく､研

究項 目も断片的であることがいえるOそこで､本研究では､日中のテレビコマ-シャルを ｢映

像論的上 ｢言語論的｣の 2側面からアプローチすることにした｡

､. サ ン プノ:.J貢料 と方 法 識

今回サンプル資料 として選定 したコマ-シャルは資生堂の企業宣伝コマ-シャルの日本版 と

中国版である｡同じく資生堂のコマ-シャルでありながら､ 日本版を元に制作された中国版は

また異なった切 り口で宣伝を試みているQ宣伝商品は両コマ-シャルで異なっているが､今回

のコマーシャルはどちらも企業広告であるため､それについては敢えてふれないこととする｡

2005年に資生堂はコ-ポレ- トメッセージを ｢一瞬も-=-生も美 しく｣に変え､一瞬の美 しきの

積み重ねによる-生の美 しさU)実現を目指 していた｡翌年の 20舶 年には ｢新 しい私になって｣

とい うコマーシャルにメッセ-ジを託 し､社会に発信 しアピ-ル してきたoその 2牛後､中国

ではコーポレー トメッセ-ジを ｢一瞬之美､-生之美｣として同様に企業宣伝コマ-シャルを

完成させたO企業メッセ-ジほ基本的に同様であるが､コマーシャルは日中では異なっているO

日本版は衆意の率の女性がスキンケア商品で肌を整えているうちに､心にも潤いが満たされて

いき､最後には鏡に向かい微笑んで元気を取 り戻すとい うス トー リーである｡ 中国版は落胆 し
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た女性が 赤 い衣 装を身に纏 う女の子を見て､母親のことを思い出し､スキンケア商晶で肌を整

えていくうちに､母親の温もりを感ずるようにな り､心が満たされていくス ト- リ-である｡

両コマ-シャルの ｢一瞬の美 しきも一生の美 しきも実現する｣ことを目指す企業理念は同じで

あ りながら､コマーシャル ･ス ト- リ-の方向性は異なっている｡本論では､この相違が生 じ

てくる深層構造を追究 したい｡

今回の分析方法は主として高 田 (2010)の技法を参考 とする｡高閣はテ レビコマ-シャルの

構造分析を行 うことで､視聴者の内部にどのような構造が形成 されるか究明することを目的 と

し､これまでにない新技法で分析を試みている｡高田が物語構造分析で紹介 した技法の中で､

今回のコマ-シャル分析に必要な手法は､シ-クエン弟の抽出､対立関係の抽出､対立軸の抽

出､比橡の同定､深層構造図などである｡ しかし､それだけでは不十分であるため､高田の分

析技法に加え､ディヴィッド書ボー ドウェル他(2007)の 『フイルム ･ア- ト』を参考に､映像

の ミザンセン､フレ- ミングの分析をも行 う｡ これ らの分析技法に修正を加えつつ､両コマ-

シャ舟の表現形式の相違点をピックアップ し､ E3中両国の社会的､文化的背景 との関連性を模

索する｡

:.. )作品の比較分析

本論文では､資生堂の 2作品を ｢映像論的側面｣と ｢言語論的側面 ｣ の 2側面から比較分析

を行 う｡ 同じく90秒間のテレビコマーシャルであ りながら､シーンの使用度が大きく異なるO

各シ-ンで何を物語 り､またわれわれに何を訴えようとしているのか､なぜ 日中にそれぞれ異

なったアピ-ル性が生ずるのか､映像分析により､これ らの問題を明らかにしていく｡ 言語論

的側 面に関しては､今回取 り上げた作品では主人公の発話がないため､ナ レ-ションや歌詞を

分析対象とするO従って､本論文では登場人物よりもその背景にある ｢語 り｣などに注 目するO

3.1 映像論的側面から分析

ここから ｢日本版｣ と ｢中国版｣について映像分析をしていくわけだが､まず表を作成 し､

カットの時間を計 り､｢シーン分け上 ｢小見出し｣｢フレ- ミング上 ｢ミザンセン上 ｢シ-ンの

言語化｣､号ヒ橡種類上 ｢対立｣の 項 削こ分類 したD続いて､それぞれのシークエンスの抽出を

行ったoシ-クエンス抽出をすることにより､コマ-シャルの連鎖パターンが見えてくると考

えた｡なお､ここで ｢対立｣とあるのは､今回選別 した両コマ-シャルにおいて､前半と後半

とで､主人公の表情を含めた多くの要素に明確な変化が生 じたことにより､対立関係をいくつ

か抽出できたために取 り入れた項 目である｡そ して､｢語 り｣や ｢字幕工 ｢歌詞｣はどのタイ ミ

ングで現 し､何を訴えているのかについても調べた｡最後に､泰に基づき対立軸を抽出し､深

層構造図を作成 したoこの作業をすることにより､コマーシャルの索の訴求構造を発見するこ

とができると考えた｡なお､ここでは先に日本版を分析 し､次に中国版を見ていくこととするO
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_i.1.L L卜付板
壷 上 ｢新 しい弘一こなつてl分析嘉 ｢新 しい私になって｣監督､作言計中島信也､歌.作曲÷熊本香里､モデル∵マイコ､撮影二上田義

ツ time ソーン 小見出 フレーミング ミサンセン シーンの言言吾化 比喰種類 対､ 語り 字幕 歌詞アングル 位置 距 離 照明 色 調 表層修飾語句 表層名言ー

i OiOO 洗面所 顔を洗う水平 右 ミディアム.クロースアップ バックうイティング 白みがかつている 立って∈ほ洗う 女作 f SHtSEIDO ほんじつ私は ふられましたわかっていました

洗われる 鶴 A
きれいな 派
錯色の 蛇口
白い 帆 a
白い シャツ B .
白い 洗面器 a
白い カーテン 8
思い 響 b

2 0÷04 顔を書式く 右下 クロースアップ フロントライティング ピンクがかつている 白い タオル ら 無理めだとだけども あ 時 少しだけ

拭かれ 汲 a

きれいな 鏡
少し乱れる 響 D

0二17 鏡を見つめる ミディアム.クロースアップ 見つめられ る 層=

黒い Ei

悲しい ≡ F のほほえんでくれた暗い 鶴 G
浮かない 意で育 Ⅰ
腰をかがめる 東 H

うつむく 百自 C
健かに徹等む ロ

3 0こ24 植物 ハイ トップう イティンケ ほぼ緑 濡れている 柿物 董漁橡 Iはうな 気がしたから‥
緑色の 馨 隈鳩 M
揺れ る 植 物 随根

4 0:28 鏡見つめる 水平 右下 ミティアム.ウロース7､ソフ フロントライティング ピンクがかつている 浮かない 叢惰 こんな時 いつでも涙を拭いてくれた

ミディアム.ロング.ショット 泣きそう な 在日 J

フエイドアウト､フエイドイン 漁 わ れ る 遠酉

5 0:36 鏡の前に座る 左 ミディアム.ショット 鎌 の 前に座る 女 件 F 母さんは 今は いないから

化粧室 結ばれた 際d dクロースアップ 透き漁 る 窯

白い カ ー テ ン

6 0:40 化粧水をつける 手 に 取 る+ 化鞍7K 忘れます 忘れます新しい私になって忘れます 忘れます忘れられると

濡 らす コットン K
化≡駐フKをつける 肌
化軒7Kをなじませる 右ほほ L
‡鼻やカヽな 蓑情 D

やさしい 目 e

化常水をなじませる 左ほほ 【

7 0ニ56 植物 ハイ トップう イティング 緑の中にピンク 乾いた 椅 物 隠愉 k 思います
ビンク色の 花 蔓遇 l憶 m

緑色の 椅 物 蔓愚 6億

揺れる 椅物 隈 愉

8 0二57 化粧水をつける 水平 左下 フロントライティング ピンクがかつている すっきりした 鶴 忘 れ ます 忘れます新 しい 私になって忘れます 忘れます忘れられると思います蛋¥

コットンを滑らせる 育
澄んだ i慢
い き い きした ≡ e l

濡 らす コットン E 3

化粧7Kをなじませる 軸 E Ⅰ

穏やかな 春情 E
見上げる ‡菱 E a

穂 ロ i

鍋に当てる 辛 匡 新 し い 自 分 に 生 ま れ 変わった ら き つ と も つ と 美 しい明日がやってくる

明るい 娘 i 区

誓う 転… t I

1ニ17 背伸びする ミティアム.ウロース7.ソフ 背伸びする ~女作 i h

9 1ニ20 一瞬も一生も美しく -横も-生も美しく i空
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3.I.I.1 シークエンスの抽出

1) ①顔 を洗 う/②鏡 に映る自分 を見つめる/③濡れてい る植物が揺れ る/④鏡の中の 自分

を見つめる/⑤涙を浮かべ る

2) ⑥ コッ トンに化粧水 をつ ける〆⑦化粧水 を顔 につ ける/⑧手で化粧水 を整 える〆⑨花が

咲いた植物〆⑩笑顔で背伸びする

①～⑤ -す 失意の女性

⑥～⑩ - 蘇 る女性

3.1.I.コ 対立関係の抽出

洗われ る顔 斡 拭かれ る頗

白い ⇔ 黒 い

うつむ く顔 ヰ⇒ 見 上 げる顔

少 し乱れ る髪 ⇔ 結 ばれた髪

悲 しい 目 ⇔ いきいき した 目､や さしい 目

座 る ⇔ 立つ

暗い く⇒ 明るい

崩れ る ⇔ 背伸びす る

浮かない表情 _⇔ 穏やかな表情

泣 きそ うな顔 く⇒ 笑う顔

濡れている 考⇒ 乾 い ている

右はは く⇒ 左ほほ

緑色の葉 ヰ⇒ ピンク色の花 )

i;

･i

什

･a

.J

〓

i･

L
:

卜

.:_.‥

.1

..t
拙

､＼~′

)

､)

/t

t

/t

.t

.l

(
.

t

t

1

./t

t

(

(

3.1.I.3 対立軸の抽出

(Bb､Dd､li､) 黒 (暗い) ⇔ 自 (明るい) --.--､ 不 安 くこう 安 心

(M111)

( CC､Ee､Hh､Jj､馳 )

(Fr､トIll)

薬 ⇔ 花 - 沈 轡 ⇔ 活 力

泣 く ⇔ 笑 う -す 自己 卑 下 ⇔ 自 信

かがめる ⇔ 背伸びする - 失 意 ⇔ 蘇 生
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3.1.2 中国版

表2 ｢一生之美一瞬之美｣分析表 ｢-生之美一瞬之美 ｣監督:パ宜中､歌二丁当,モデル÷番場 ､ファッションデザイナー二言承､撮影:粧鼻

カツ tir¶e ソー ン 小見出 フレーミンク ミサンセン シ-ンの 古詩化 比噛種類 ヽヽ 語り 字幕 歌詞アンケル也 距離 照明 色調 表層修飾語句 ‡表層名親

1 0:00 外 タクシーに駆け込む 水平 右 ミディアム .ロン グ .ショット サイ ドライティング 育みを帯びた黒 止まない 雨 A SHISEⅠDO SHⅠSEⅠDO

廉い 車 8

令を持つ男一女 シルエット

止まってしヽる タウシ-

黒い 男 8→C

走る 女性 L

黒い スカート B

並ぶ 尊

令を持つ 負

ライトがついている 辛

黒い 餐 a

尊に乗り込む 女性 L

濡れた 地面 D

2 0:06 タ ウ シ -に重り 込む 正面 ミディアム,クロースアップ 帝立つ 街のライト黒い 罪

3 0:07 男の足 クロースアップ 歩いていく 男の足 C
濡れた黒い 地面

4 0:08 車の中 車 中 水平 正面 lq,.一一■申 ハイキー .ライティング 溜め息をつく 女性 し

ミ丁イアム .クロースアップ 濡れている 窓ガラス D
黒い シート B

5 0:ll 女の子 水平 ロング .ショット サイ ドライティング 赤みがかっている 走る 女の子 隠峻 仇小,壇的親藩攻実虹色的衣服拾我穿,畿常常軌地角什息,地温農業笑的 同我審不 :奮攻O★小さい頃から､お母さんはよく赤色の服 を 貰 ってくれたo｢どうして赤なのか｣と聞くと､お母さんはいつも笑って,｢好き?｣と聞き返し た亡) 溝唱:丁当

赤い 傘 b

赤い 鞄 b

赤い 服 b

黒い 男 C

黒い 女 隠噛 C

6 0:14 車中 水平 左 クロースアップ 女の子を見つめる 女性 ｣

7 0:16 女の子 ロ- ロング .ショット 階段を降りる 女の子 隠喰

8 0ニ18 車中 ハイ 右上 クロースアップ ハイキー.ライティング 緑がかつている 街が映る 窓ガラス
フエイドアウト､フエイドイン 微笑む 女性 し

9 0:22 赤ん坊 ロ- ミディアム 一クロ-スアップ ハイキー .ライティング 赤みがかっている 笑う 赤ん坊 隠喰 止心得JL叫凍し幼い頃に話したことを思い出した)

赤い 赤ん坊 隠愉 ら

白い カ-テン bf

白い ソファー b'

フエイドアウト､フエイドイン 幸せそうな 赤ん坊 隠橡

10 0二26 車中 水平 正面 クロースアップ ハイキー.ライテ ィング 緑がかつている イヤリングをつけ 女性 想要せ得強壮 (強くなれば)外を見渡す 女性 L

ll0:28フラッシュバック 幼児の足 水平 クロースアップ フロン ト.ライティング 赤みがかっている 走る 女の子 隠輪 才 能 移 保 折 俸 研(あ な た を 守 ら れると)

赤い 戟 b

鏡の中の 自分 白い 靴下 b'

12 0:30 幼児の笑顔 笑う 女の子 隠喰
赤い 服 b

フエイドアウト､フエイドイン 幸せそうな 女の子 隠喰

13 0:32 玄関の鏡を見つめる 水平 左 ミディアム tウロースアップ バックライティング 青みがかっている 鏡を見つめる 女性 し 櫛愚産業着脱我優りまかねつてあなたが言ったね十

浮かない *% ド

白い 壁 b'

暗い 部屋 G



悲しい 目 Ⅰ

クロスカツティンケ 不安な 顔 J

140:37 鏡台に上る劫児 水平 ロング .ショット フロント.ライティンケ 赤みがかっている 机に手を伸ばす 女の子 隠愉 我 在 杵的眼中(あ な た にとって)

赤い 脂 b

生活感のある 部屋

赤い 椅子 b

クロスカッティング 元気な 女の子 暗喰

150:41 鏡台の前にいる女性 水平､a- 右 ロンケ .ショット､ウロースアップ エッジライティング 青みがかっている 白い カーテン b' 永遠都不会牧夫斬新明白7青 竹 却不可以追守的苦(私はいつも子 供 だった好きなのに追い求められないことの辛さを少しずつ分かってきた)

化粧台の鏡 真っ白な 服

白い 氏 b+

明るい 部屋 %

鯖ばれた 蜜

赤い 化粧 b

160:45 泣く女性 泣く 女性 K,し

0:47 鏡 を見るめる 座る 女性 し
大きな 鏡

クロスカツティンケ 鏡を見つめる 女性 L

170:50 化 鮭 殊 に 辛 をE伸 ば す 幼 児 水平 ミディアム .ショット 赤みがかっている 赤い 女の子 隠喰 ら化軽水に手を伸ばす 女の子 隠喰 b

180;52クロスカッティング .いホトノ ハイ 右 クロースアップ 黄色みがかつている 赤い ボ トル 因 為 櫛 的 愛 所 以 我 更 堅 強(あなた の 愛 が あ る か ら私 はもつと強くなれる )

190:54 化粧泉を垂らす コットンに垂らす 化粧水

200:57 化粧水をつける 赤い化軽水を手にする女性 bーL*lこつける 化粧水

211:00 クロスカッティング 母に飛びつく子 水平 ロング .ショット､クロースアップ 赤みがかっている 赤い 女の子 隠瞭 b 原来靭(あのね)

抱きつく 女の子 隠噛

22 1:02 母に抱擁される子 包んでくれる 母 隠喰 】
白い服を着た 母 隠喰 b'

クロスカツティンケ 抱擁する 親子 隠喰 】

23 1:03 頬につける 水平､ロー 左ヽ右 クロースアップ 黄色みがかつている 落ち着いていく 表情 i 我侶己廿に大了 廿事実亜幻想能忘(私たちはもう大人になったんだよ 沢山の美しかつた記憶はいまだに忘れられないよ)

コットンを滑らせる 頬

24 1109 首につける コットンを滑らせる 育
クロスカツティンケ 穏やかな 表情 ｣

25 1÷13 抱擁する親子 水平 クロースアップ 赤みがかっている 子を抱く 母 隠喩

幸せそうな 女の子 隠喰 鱒的挽虹色農所有顔色中巌野砲的,親穿着虹色的衣服充途走 到裏革 _乳 的鏑都 能銭到我凸(お母さんは｢赤色は色の中でもつとも鮮やかで､私が身に着 けていれば､どこにい てもすぐに見 つ けられる｣と言っていた .)

26 1÷16クロスカツティンケ 肌を整える 水平 右 ミディアム ーウロースアップ 黄色みがかつている 手で費える 帆 園句我侶 都巳戸に大了頂者昭光 守伊溶体的儒犬(私たちはもう大人になったから日光を押し上げて あなたの偉大さを守リ続けるんだ)

すっきりした 顔

澄んだ 瞳

いきいきした 目 I

見上げる 顔 h

教案む ロ
明るい 級

笑う 顔 紘

ウロスカツティンケ 晴れた 表情 C

27 1:21 小学生 ハイ ロングショット 赤みがかっている 出かける 女の子 隠喩
乾いた 地面 d

クロスカツティンケ 晴れた 外 a

28 1:23 美 しい女性 女性 水平 正面 ミディアム.ロング.ショット ハイキー.ライティング ほぼ黒 赤い衣装を身に包む 女性 隠喰 ら

29 1ニ25 一婦土美,-生之美t-韓も一生も美しく)-瞬之薬,一生之美(一婦も一生も美しぐ
髄生牽
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3.1.2.1 シークエンスの抽出

1) ①黒い世界に包まれ る〆②雨で濡れた地面/③車に乗 る女性/④赤い女の子が現れ る〆

⑤車中の女性 (最初の回想-赤ん坊)

2) ⑥帰宅後の鏡の 毎分(2回 目の回想-女の子の恩 8正面の顔)/⑦鏡台に向 う自分(3回 目の

回想-鏡台に上る女の子)/⑧赤い化粧晶を取る白餅 4回 目の回想-母の赤い化粧品に 手

を伸ばす女の子)/⑨化粧品をつける自分 ･化粧品 と母が菰なる(5回 目の回想- 母 に抱 か

れる女の子)〆⑩美 しい女性 (6回 目の回想-外に出る女の子)

①-⑤ - 失意の女性

⑥～⑩ -→ 蘇 る女性

3.1.2.2 対立関係の抽出

雨 ぐ-〉 晴れ

黒い ⇔ 赤い 専⇒ 白い

男 考⇒ 女

濡れている ⇔ 乾いてい る

晴れない表情 ⇔ 晴れた衷情

浮かない表情 ヰ⇒ 落 ち着 いてい く表情

暗い部屋 ⇔ 明るい部屋

うつむ く ⇔ 見上げる

悲 しい 目 ⇔ いきいきした 目

不安 く⇒ 穏やかな

泣 く ⇔ 鷺 う

･l l ･ ＼

.hV

I

-&

t･.

州

.]

･.
]

い

､･
･i

_

:

現在 粉 過去 (ただ し､これは対立よりも美の継承を引き出すために用い られている)

大入 ⇔ 子供

3.I.二.3 対立軸の抽出

(Bb亨､Ff､Gg､Jj) 巣 (暗い)科 白 減 るい) - 不 安 斡 安 心

(LD 子 (今) ⇔ 醤:(過去) - 沈 驚 く⇒ 活力

把C､) 黒 ⇔ 赤 - 自己卑下 ⇔ 自信

(Aa､Dd､Ee､Hh､Ii､Kk) 外 ⇔ 内 - 失意(質 素 ) ⇔ 蘇生(豪華)

-9-



化粧品コマ-シャルの田中比較 穣 )

3.1-2.4深層構造図

=盲l.L打 ?I:1ここ

3･2ここ烹票讐 慧慧 禁 断 を行 う潤 取 り描 た作品において､主- - 鵬

がないたれ - = 一 字臥 r歌軌 の - か ら言語分析を してい くo な結 審論文では､

感卵 芝5桝 酢 手法を 参 考 とす る o 感 は紙媒体の広告に対 し､- 情- ｢品質情軌 ､｢商

品名｣､徽 酎摘 上 欄 灘 - 潤 - へ の呼びかけ上 - 者 - 削 ､ ｢ブラン ドのコン

セプ ト上 ｢ブラン ド鋸 - 削 こ わ け､ 調 査を行 - 感鵬 類わ け は 紙 蛙 棒 のみならず､テ

レビコマ- シャル を分析す る際も有効な手 法であると考えたO- 映 像 が 加 えられたコマい

シ ャ ル は 雑 誌 な ど の よ うな- 分析 と宣伝- な ど鵬 る点が多いため､戚- 析技法 に修 正

を脚 つ ､鯛 し て い く こ とにす るo主 として､｢消- ㌔- びかけ溌 ｢棚 番 -のア ピ

w Jに雷薬 を 変 え､- 摘 軌 とい う- を伸 用 えて分析をす るo

_10-
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3.2.1 E3本版

表 3

順序 語り && 字幕 分類 歌詞 分類

1 SHISElDO ブランド名 ほんじつ私は ふられました わかって 物語情報

2 新 しい自分に生まれ変 消 費 者 へ の

わ つ た ら きつ と も つ と いました 無理めだと だけども あの
美 し い 明 日 が や っ て く ア ピ ー ル 時 少しだけ ほほえんでくれたような

る 気がしたから‥★ こんな時 いつでも涙を拭いてくれた 母さんは 今は いないから 忘れます 忘れます新しい私になって 忘れます 忘れます 忘れられると思います 忘れます 忘れます 新しい私になって 忘れます 忘れます 忘れられると思います

3 一 瞬 も一生も美 し く ブ ラ ン ドのコンセプト 一瞬も一生も美しく ブランドのコンセプト

中国版

順序 語り 分類 字幕 分類 歌詞 分類

1 SHⅠSEtDO ブランド名 S川SElDO ブランド名 速足得凡吋説的活想要変得強壮オ能移保節櫛轡 物語情報

2 射虹鱒的親書攻蛋紅 背景情報 演喝:丁当 背景情報

色的衣服拾我穿,畿 称息是笑着.挽我慢

常帯向地力什包,絶息 我在称的眼中

是笑笑的内攻膏不濠 永遠都不全虻大

攻o 漸漸明白了寮歌却不可以追号的苦因兼櫛的愛

小さい頃から､お母さん 所以我更堅強

まよく赤色の服を買つ 原索聯

てくれた了どうして赤な 我桁己経綻大了

のか｣と聞くと､お母さん 韓多菜河絶漕

まいつも笑って､｢好 述是不能忘

き?｣と聞き返した○ 同舟扱侶都己軽焼大了頂着昭光守酔着称的棒大

3 壇的淡紅色農所有顔色 中最軒忙舟 井守着敗色的衣服尤絵走到畷乳 を騨主都能挨到恥 背景情報 ノ′√ノ//′′

/∫/ 幼い減に話したことを思い出した

// 強くなれば

// //// あなたを守られるとばかぬつてあをたが言ったぬあなたにとって

お母さんは｢赤色は色の中でもつとも鮮やかで,私が身に着けていれば､どこにいてもすぐに見つけられる｣と言っていた丁 私はいつも子供だった好きなのに追い求められないことの辛さを少しずつ分かってきたあなたの愛があるかf)私はもつと強くなれる

/′//∫ 私たちはもう大入∈こなったんだよ沢山の糞しかった吉だ憶はいまだに忘れられないよ私たちはもう大人になったから日光%押し上げて
4 -瞬之美 一生之美 ブランドの 一番之美←一生之 ブランドの

(一瞬の美､一生の美)コンセプト美卜癖の美､…生の養) コンセプト あなたの健大きを守り続けるんだ

5 _…一一-.--.一肌 資生~堂 ブランド名

-ll -



化粧品コマーシャルの日中比較 (演)

3.3 % *

まず､映像分析について言及 したい｡映像分析では､両コマ- シャルの対立関係の抽出にお

いて､結果的に 確りの対立要素にまとめることができた04つの要素が導いたそれぞれの対立

軸は同 じでも､構成す る対立要素が 3つも異なることがわかった｡3つの対立要素 とは以 下で

ある｡

表 5

日本 版 の対 立 要 素 中国版 対 立 要 素 導 い た 対 立軸

葉 ⇔ 花 チ (今) ⇔ 母 (過去) 沈轡 ⇔ 活力

泣 く 卓⇒ 笑 う 黒 く⇒ 赤 ‖己卑下 く1 日信

以上の差累について､谷本 (ZOOS)の定義か ら考えてみたO谷本はメイクア ップ商品を 対 象

に､明治か ら平成(1868年～2000年)の紙媒体(雑誌､新聞､ポスター)の広告 6030点を分析 し た ｡

そ して､広告に出てくるキャッチフレーズを文節に分け､それ らを類型化 した結果､ 身 体 美 の

要素を抽出する際に､主な美の要素 として ｢自然､科学､あこがれ､身近 さ､美 しさ､異性 ､

岡威､状態､その他｣の 9種類に分けることができたOその中においても､継続的に登場 し､

かつ割合の多かった要素 として､｢自然性｣摘 然物や 自然性 を持-3もの)～｢科学 ･医療 やテク

ノロジ-｣(科学や医療を中心 としたテクノロジ-)､｢あこがれ｣(あこがれを煽るための優位

な他者を表す もの)､｢身近 さ｣(自分 も広告のモデルのようになれ るとい う身近さ)の 4つであ

ると指摘 した｡谷本が指摘 した 4要素の うち､｢自然性｣､｢あ こ が れ 上 ｢身近さ｣の 3要素は今

回の両コマ-シャルにも当てはめることができると考えたO こ こでは､分析表を元に考察 して

い くことにする｡

まず､日本版では主人公の心の変化のメタファ← として､植物 とい う ｢自然 ｣が 適 用 された｡

植物は谷本の定義によると､｢女性の美を表すのに､植物や動物‥‥‥摘 然を連 想 させ る ものヨが

数多 く利用 されているO ,"",人間そのものを自然性 を持つもので表す場合だ け で は な く ､ 化粧

晶を自然的なもので表す場合 もある｡｣と指摘 していることか ら､植物の登場は､主 人 公 の 心 の

変化を表すばか りか､白然的なものを適用することで､ナチュラル ビュ-ティ-を隠橡 してい

るように感 じとることができるO これに対 し､中国版では ｢沈密 ･活力｣の対比を表現するた

めに､主人公の ｢母 との思い 出｣ が太きな役割を果たす ことになる｡ ここで､一粒の登場は谷本

の定義に類する点はないに しても､主人公の女性は､親から子に受け継がれてい く伝統的な赤

によって保護 され､成長 していく継承関係が表わされているO

次に､空間の変化について論 じてみたいO中国版のス ト- リ-には､外 と内-の空間移動 が

あったO外か ら内-の空間移動の間､4つのシ-ンも展開されている｡それを繋げてくれたも

の が ｢車｣であるO ｢外の世界｣は原則 として ｢黒｣であり､｢内の世界｣は ｢白 ｣ である｡ ｢外

-12-
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の世界｣では､女性の社会的な地位 を垣間見るこ とがで きるOとい うのも､最初 の シ- ンでは､

遅 くまでオフィスに居残 り､雨の中に姿を現すキャリア ウ-常ン､｢社会で働 く女性 ｣を連 想 さ

せたO さらに､仕事帰 りにタタシ-に乗 り込むシーンはあたかも ｢社会に自立 した女性｣を 描

いている印象を与えられる｡中国版は社会で働き､社会的地位 もある女性を訴求対象 としてい

るようである｡｢内の世界｣では､17シーンを多用することで､過去 と現在をフラッシ ュ バ ッ

クにより繋げていく｡入物の向きを様々な固定せぬカメラアングル､距離で撮影 していくo こ

こでは､ある程度固定したカメラアングル､距離でより自然体で柔 らかい衷情を表現 しようと

する日本版 と比べ､中国版では､カメラのロ-アングルやハイアングルなどを使用 し､継承の

美をより引き立たせようとする｡そこには､母から子- と代身受け継がれる赤の美により生ま

れる伝統美がある｡また､記憶の中の家は､始めは 80年代の富裕層を思わせる家作 りでありな

がら､親子の登場記憶シ-ンでは､家具模様や部屋作 りは 約 年代にはない現代風の家 となって

いるOおそらく､ここでは､80年代後半の経済発展の太盛期にいた中国を表現 しているだろう｡

さらに､上記の社会的地位のある女性の演出は中国コマ-シャルにはよく見 られ､日本コマ-

シャルにはあま り見られない特徴である｡こうした歴史的要素や社会的要素は日本版 と比べ多

く抽出することができた｡ これに対 して､ 日本版では､薬や花､カーテンから見える庭などと

いった ｢外の世界｣は見えるものの､貸 し切 った民家の 且階や 2階の ｢内の世界｣に 90秒間の

ス ト- リーの殆 どを詰め込んだのである｡ 蛇 口の作 りは英国の住居であると思われ､空間 自体

は日本ではなく外国かもしれないが､空 間 移動は主に洗面所から化粧室の 2シ- ンか らなるO

さらに､人物の向きでは ｢右から左-｣カメラ移動 していくのだが､中国版ではその逆の ｢左

から右へ｣ となる｡ ここでは､右が失意､左が蘇生を表すのが 日本版､左が過去､右が現在 と

なるのが中国版 の 特 徴であるOこの特徴からは､日中における空間感覚U対日遠が垣間見える｡

また､ 日本版は物語設定を ｢失恋｣と限定 し､中国版 と比べて社会的要素や歴史的要素 といっ

た外部的要素が少ないといえるrjそ うした違いから､日本版はより ｢自然美｣を演出 していた

といえる｡

続いて､色彩的要素について論 じてみたい｡中国版には､日本版コマ-シャルにはない ｢赤｣

が使われているO前半と後半の色調の変化は ｢黒から白へ｣ であるが､｢赤｣は､主人公が街で

見かける女の子が来ている服の色であり､主人公が赤ん坊から子供時代に着ている色でもあ り､

最後に､主人公の女性 自身が赤い衣装を身につける色であるとともに､主人公の母と自身が使

う化粧品の瓶の色である｡ このことによって､このコマ-シャル全体を通 じて赤が強調 されて

い る｡なぜ､中国版ではこれほど ｢赤｣を強調するのか｡これに関 して､コマーシャルのファ

ッシ ョンデザイナーは ｢赤は女性美をもっとよく表す色で､東洋人の象徴であるから｣ と述べ

ているO また､逮 (2006)は ｢中国人は赤に対 して特別な感情を抱いている｡.…,.中 国古代で

は､赤は階級身分や思想観念を反映する色であるとされ､現代においても民間の慶事には欠か

せない存在である｡｣といっているOさらに､ 周 ( 2 0 0 0 )は ｢中国人は昔から赤を好む傾向があ
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る｡赤を好む傾向は中岡の政治､経済､文化､建築､演劇､言語､丸々の間においても反 映 さ

れ､もはやなくてほな らない存在である｡ ……中国人の 日常生活では､赤には色彩機能 を 備 え

ているほか､深い文化価値 も含まれて い る｣ と述べている｡

このように考えると､中国社会における ｢赤｣は不可欠な存在であ り､時間､時代､世代 を

通 じて､赤に見守 られ､｢赤-美｣とい う心性に訴えかけていると考えられる｡今回の中国版 コ

マ-シャルでもそ うした特 徴を垣間見ることができた｡また､中国版の最終シ-ンでは､赤 い

ドレスを身に纏 う女性がい る が ､あたかも代々受け継がれる赤によって､女性は守 られ､成 長

してい くように思わせ るo コ マ -シャルの最終シ-ンの ｢赤｣は高級の芙 (あこがれ)を衷視

し､ク-ル ビュ-ティーを演出 しているO これに対 して､ 日本版 では､社会的に働 く女性に限

定せず社会地位に関係 しない若い女性を描き､シ- ン 1ではバ ッタライテ ィングにより陰影を

つけ白みがかった色調を用い､シーン2ではフロン トライテ ィングで陰影のないピンクがかっ

た色調を用いることで､微妙な変化のrPに､生 命 の 再 生感を出す映像 となっている｡ 中国 版 の

ように黒い背景に赤い衣装を身に纏 った非 日常的な美を表すカッ トはない｡つまり､ 日本版 の

方がより身近で 日常的な美を感 じされ られるのである｡ こうした色調の変化を用いることで､

明 らかな対比を避け､微妙な変化の中で美を表現 しよ うとするところに 日本的特徴が表れ て い

る｡ さらに､植物を隠愉約に入れることによって 自然や生命力を美に結びつけるところにも日

本の伝統な審美感覚が用いられているo

そ して､言語分析のまとめとして以 トの違いがあることがわかったo

義 (-

分類 日本語版 申 国 語 版

ブラン ド名 3 5

ブラン ドの コンセプ ト 2 2

消費者-のア ピ-ル 且 0

背景情報 0 3

物語情報 1 i

まず､ブラン ド名では､やぎ柳まロ本より2回 も多 くアピール していることがわかる｡(うち漢

字表記一回)これは､｢資生堂｣とい うE3本製 の ブ ラン ドを中国における知名度を広げるた め の

アピールであろ う｡実際､資生堂は中国においてほ高級化粧品のイメ-ジが強い｡続 い て､異

なったのは消費者へのアピールである｡中国版の 0回に対 して､ 日本版では 1回であった｡ し

か し､背景情報では中国版の方が 日本版 より三日音もの情報が流れた｡その背景にあるのは､中

国版では語 りの部分が霞める割合が高かったためである｡ ではなぜ､語 りが多いのか｡背景に

語 りを多用することで､文脈に沿って内容を記述す ることが中国版の特徴であるよ うだO いわ

ゆる､物語的であるO これに対 して 日本版では､語 りの部分 といえば､消費者-のアピ-ルの

みである｡そ して､ブラン ドのコンセプ トとして 日中どちらも2回ずつ提示 している｡ 物語情
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報ではどちらも 1回ずつで主に歌詞がこれに当てはまる｡ 日本版では､歌詞の準の ｢母 さんj

の存在を意識 させるが､中国版のように実際U)映像には出てこない｡ 日本版のコマ-シャ井に

とって､歌詞は語 りの機能を果たし､物語を構築する不可欠な要素である｡仮に､日本版の歌

詞の部分を削除し､映像のみ流 したとすれば､ス ト- リ-の深層は読めてこない｡語 りが全 く

ないために､物語は歌詞を見聞 して初めて理解できるために､映像 と語 りと歌詞の三重関係は

成 り立たず､映像 と歌詞の二義関係のみス ト- リーを成 していく｡ しかし､中国版は歌詞を消

しても､｢赤は母から子へ継承され､母から活力をもらって蘇生 していく｣とい うス ト- リ-は

読めるのであるO中国版は映像 と語 りと歌詞の三重関係は成 り立ち､どれ も物語性が存在する｡

しいて言えば､歌 詞は語 り と映像表現を補充するものとして位置づけられているO もしそ うだ

としたら､中国版は映像 と歌詞は調和した関係にあり､ 日本版は映像 と歌詞は補完関係にある

のではないか｡それを個別 に見た時に､中国版は映像 と歌詞 と語 りは調和関係にあるために､

どちらか-方を抽出しても物語 として成 り立ち､日本版は調和関係にあるためにぶっの演出の

みでは深層ス ト- リーが見えなく､｢非物語的｣になりがちであるといえるのである｡

-1 おわリに

本論文では､日中の 2つのコマ-シャルを ｢映像論的側面｣ と ｢言語論的側面｣の 2側 面か

ら分析 し､考察を行ったoその結果､同一ブラン ドのアピールポイン トは同じでも､それ ぞれ

の 社会的､文化的背景からその方向性は大きく異なることを確認できた｡今回の映像分析から

い えることは､ 日本の化粧品コマーシャルは､業を自然的なもので暗愉 し､より ｢ナチュラル

ビューティ-｣を好む傾向があること､そ して､社会的地位に限定 しない幅広い年齢層の人々

が追求できる ｢身近な美｣をより盛要視する傾r苗摘ミあるO中国の化粧品コマ-シャ井は､母か

ら子-と代々受け継がれる赤の美から生まれる ｢伝統美｣を重視する｡ また､最後の 赤 い衣装

を身に纏 うシーンでは､あたかも化粧品のボ トルを装 うかのように､自然ではない ､ 強靭な､

人工的な､つまり非 日常的な ｢あこがれの美｣をめざす傾向があるといえるO言語分析か らい

えることは､日本のコマ-シャルは､映像 と音声､どちらか片方の演出では ｢非物語的｣にな

りがちであるといえるO これに対 して中国のコマーシャルは､映像と音声の個別の特徴を生か

し､相互調和的であり､映像に音声を加えることでより ｢物語的｣になるといえるO

もちろん､今回の比較分析で全てを語ることはできないが､中国のコマ-シャルの社会/文化

的背景との関連性を少 し垣間見ることはできた｡ しか し､今回は言語分析を深 く研究すること

ができなかった｡今後は､言語論についてより研究 し､これからのコマ-シャル分析を深めた

いと思 うo そ して､今回取 り扱ったのは2作品のみだったため､不十分であったともいえるO

より多くの作品をより深 く分析することを今後の課題 とする｡
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