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は じ め に

月刊文芸雑誌 ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン は189 1 年 か ら1 95 0 年ま で , 60 年 に わた っ

て英国民に娯楽文芸作品を提供し続 机 その人気の 点で , 他 の雑誌編集者の羨

望の 的に な っ て い たと い われる｡ こ の雑誌は今ま で ほとん ど研究の対象にされ

て こなか っ た｡ しか し, 最近活動が活発に な っ て きて い る文化研究の 対象とし

て 見ると
,
こ の雑誌はなかなか興味深い 資料とな る可能性がある｡

毎月 ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン は
, 子供か ら大人まで の幅広い読者に , ミ ス テ リ

ー

,

ホ ラ
ー

,

ユ - モ ア と い っ た ジ ャ ン ル の娯楽作品を提供し続けた. 現在 で は, 多

く の人 に娯楽作品を提供すると いう役割は, か な り の部分をテ レ ビ に と っ て代

わ られ て い る o しか し, ラ ジ オや テ レ ビ が普及す る以前に は, 幅広い享受者に,

し か も安 い値段で娯楽作品を提供すると い う役割は, ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン の

よう な娯楽文芸雑誌が申JL ､的 に担 っ て い たと考え られるo

と こ ろで
, 娯楽文芸雑誌と テ レ ビ を比較する と, 印刷 メ デ ィ ア と電子メ デ ィ

ア と い っ た違 い に日が行きがち で ある｡ しか し, 娯楽文芸雑誌を読む ことと,

テ レ ビの娯楽番組を見ること の間 に は, 見 た目ほど の相違があるの だろうか｡

む し ろ 一 見異なるよう に見える 二 つ の娯楽享受の 環境に は共通すると ころもあ

るの で はな い か｡ 娯楽作品の提供や享受の仕方と いう観点か ら見ると, 印刷 メ

デ ィ ア と電子メ デ ィ ア に は共通性, 連続性が あ っ て , む し ろ娯楽雑誌はテ レ ビ

の 先駆的存在と考え られる の で はな いか ｡ こ の よ うな思い っ きが, 筆者の ス ト

ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン 研究の 出発点に な っ て い る｡
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ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン と テ レ ビ に は, 得意とする娯楽作品の ジ ャ ン ル や, 享

受者を周期的に メ デ ィ ア に向かわせるための ,
つ まり享受者 を引きつ け ておく

ための テ ク ニ ッ ク など
,
い ろい ろと注目す べ き共通点が ある｡ し か し, 筆者が

まず注目したの は, ス ト ラ ン ド
･ マ ガ ジ ン の広告だ っ た｡ 娯楽作品がかなりの

量の広告を伴 っ て 提供される と いう点で も, 両者は共通して い る｡ 筆者は, す

で に19 20 年代 の ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン の広告に つ い て分析を試みたが, 本論 で

は, ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン が創刊された18 91 年 の広告に つ い て 分析を試みる こ

と にする｡
1 )

広 告 の 形 式

19 20 年代の ス ト ラ ン ド
･ マ ガ ジ ン は, そ の 本体と い う べ き読み物の ペ

ー ジが,

広告 の ペ ー ジに よ っ て, 前 と後ろから サ ン ドイ ッ チ さ れた形 に な っ て い た. こ

の形式は創刊当時から固ま っ て い たよう で , 1 89 1 年の ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン も

同じ形式にな っ て い る. そ して 本体の読み物の ペ
ー

ジ の 中 に ( た とえば作品と

作品の切れ目な ど に) 広告が挿入され て い ると い う ことがな い点 で も, 1 92 0 年

代と同様である｡

本論 で は, これ から先1891 年2 月号を中心に分析して いく こと に する｡ 後 で

見る ように, こ の号は他の号に比 べ ると, 前半 の広告 ペ
ー ジ数が少 し少な目で

あり, 189 1 年の平均的な ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン よ り薄目で ある｡ しか し, そ れ

に もかかわらず2 月号を分析の対象として 選んだ の は, 2 月号を分析する こと

により ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン の広告の最初期の姿を知る ことが で きると考え た

か らであ る｡

まず
,
1 891 年 2 月号か ら6 月号ま で に つ いて , 広告 の ペ

ー ジ数と読み物の ペ
ー

ジ数を表に して , 当時の冊子の構成を見て みる こと に しよう｡ な お, 表表紙の

裏面と, 裏表紙の両面も広告用に使用されて い る の で ,
こ れ らも広告 ペ

- ジ と

して カ ウ ン トする こと にする｡
2)
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発行年月日 前半の広告 ペ ー ジ数 本体 ペ ー ジ 数 後半の広告 ペ
-

ジ数

1 891
.
2 13 1 1 1 6

1 891 . 3 17 1 07 6

1 891 . 4 17 EE] 6

1 891 . 5 17 EEE 6

1 891 . 6 1 7 1 0 1 4

この 衰を見る と, 前半の 広告 ペ
ー ジ数は17 ペ

ー ジ の号がも っ とも多く, 本体

ペ ー ジ と後半の広告 ペ
- ジ 数はそれ ぞれ11 1 ペ

ー ジと6 ペ ー ジ の号がも っ とも多

くな っ て い る｡ こ れを18 91 年の ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン の平均的な構成と考える

と, 全 ペ
ー ジ数 に広告の ペ

ー ジ が 占め る割合は約17 .2 % と い う こ と に なる o

1 92 0 年代の ス ト ラ ン ド ･ マ ガジ ン で は, 全 ペ
ー ジ数 の 4 割強が広告の ペ

- ジに

占め られ て い たo そ れ は, 手 に と っ てばらばらと ペ
ー ジ をめく っ て み るだけで

ら, か な り広告が多いと い う印象を与えるもの だ っ た｡ し か し, 18 91 年の ス ト

ラ ン ド
･ マ ガ ジ ン の 場合, 広告 の ペ

ー ジが全 ペ ー ジ数 に占める割合は 2 割弱で

あ っ たo ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン は
, 後年, 読み物の ペ ー ジ数と広告の ペ

ー ジ数

が ほぼ等し いと い う, 広告 の塵が非常に膨張 した構成にな っ て いくが, そ の創

刊当時に お い て は, ま だ広告の蛍が比較的控え め で あ っ た こ とが分かるo

18 91 年 2 月号 の場合, 広告の大きさは 5 種莱引こ分煤できるo 食も大きい もの

が, 1 ペ ー ジす べ て 占領するもの で , お よ そ B 5 版 の大きさ で あるo 逆に最も

小さい もの は
,
1 ペ ー ジ の1 / 1 6 の 大きさ の も の で , こ れ は縦が約 2 セ ン チ,

横 が約 6 セ ン チ の サ イ ズ である｡ そ し て , 1 ペ
ー ジ と1 / 1 6 ペ ー ジ の サ イ ズ の

間に, 1 / 2 , 1 / 4 , 1 / 8 の 3 つ の サ イ ズが存在する｡ 1 891 年2 月号の読者た ち

が目に した広告に はど の サ イ ズ の も のが多か っ た の だろうか｡ 各サ イズ の広告

数と
,
延 べ ペ ー ジ数, さ らに全広告 ペ

ー ジ に 占め る割合を衰に して みよう｡
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広告の大きさ 広告の数 延 べ ペ ー ジ数 全広告 ペ - ジに 占める割合

1 ペ ー ジ 5 5 約2 6 .3 %

1 / 2 ペ
ー ジ 田 5 .5 約2 8 .9 %

1 / 4 ペ
ー ジ 1 8 4 .5 約23 .7 %

1 / 8 ペ
ー ジ E] 2 .625 約1 3 .8 %

1 / 1 6 ペ
ー ジ 10 0 .62 5

3 )
約3 .3準

18 91 年2 月号の場合, 1 / 2 サ イ ズ の延 べ ペ
ー ジ数が最も多く, そ れ に 1 ペ

ー

ジサ イ ズと1 / 4 サ イ ズ が続 い て い る｡ ち な み に , 1 922 年 5 月号 で は, 各広告サ

イズが全広告 ペ
ー ジ に占める割合は, 1 ペ

ー ジが約3 8 .7 % , 1 / 2 以上1 ペ
ー ジ

未満が約24 % , 1 / 4 以上1 / 2 ペ
ー ジ未満が約18 .7 %

,
1 / 4 ペ

- ジ 未満 が約

1 8 .7 % で あ っ た｡

1 92 2 年5 月号を分析したときに, 読者に
一

目 で イ ン パ ク トを与える こと の で

きる サイ ズは
,
ス ト ラ ン ド

･ マ ガ ジ ン の 場合1 / 4 サ イ ズ以上で はな いかと推論

したo 1 / 4 サイ ズ以上の広告が全広告 ペ
ー ジ に 占める割合は, 1 89 1 年2 月号 の

場合78 .9 % で あ るo ち なみ に
,
広告量が 2 倍以上に膨張 した19 22 年 5 月号 の場

令, そ の数字は約81 .3 % で あ る｡ こ の数字の差は はとん ど撫視で きるもの で は

な い だろうか｡ ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン の読者が目に した広告は, そ の創刊当時

すで に , 読者の注意を 一 目 で引きやすい大きなサイ ズ の広告が多か っ た と い え

るだろう｡

次に , 1891 年2 月号の広告にお い て
,
イ ラ ス ト や写真が どのくら い利用され

て い たかを見て みよう｡ イ ラ ス ト や写真が利用され て い る広告の数と割合を表

に して まとめ, 同時に19 22 年 5 月号 の数字を1 / 4 ペ
ー ジ サ イ ズ ま で並 べ て提示

すること にする｡
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広告の サイ ズ イ ラ ス ト, 写真入りの割合 19 22 . 5 の 割合

1 ペ - ジ 5 の うち 1 (2 0 % ) 約9 3 .1 %

1 / 2 ペ
ー ジ 1 1 の う ち 3 ( 約2 7 .3 % ) 約8 0 .5 %

1 / 4 ペ
ー ジ 1 8 の う ち 9 (50 % ) 8 7 .5 %

1 / 8 ペ
ー ジ 2 1 の うち 9 ( 約4 2 .9 % )

1 / 16 ペ
ー ジ 10 の う ち 1 (lo 粕)

45

19 22 年 5 月号の場合, イ ラ ス ト や写真を載せな い広告が , ほと ん ど例外的な

存在だ っ たo しか し, 1 891 年 2 月号 の場合, イ ラ ス ト入りの 広告の 割合は, 坐

体 で は約35 .4 % , イ ラ ス ト を載せる ス ペ ー ス が確保しやすい と考えられる1 / 4

サ イ ズ以上に限定して も, 約38 .2 % と い う数字にと どま っ て い るo .

広告 にイ ラ ス トがあまり採用され て い な い こ とは, ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン を

実際に手にと っ て ペ ー ジを めく っ て みるとよく分か る｡ 1 922 年5 月号の ように,

ペ ー ジ を めくる ごと に , 実に様 々 なイ ラ ス ト が目に飛び込ん でくると い っ た こ

とがな い の で ある. イ ラ ス ト は広告を目立 つ もの に する重要な要因の
一 つ で あ

るが, 189 1 年2 月号 の広告の約 6 割にはイ ラ ス トが載 っ て い な い の である｡ そ

れ で は
,
それ らの広告に は, 読者の注意を引く ため に どの ような工夫が施され

て い た の だろうか｡

18 91 年2 月号のイ ラ ス トが載 っ て い な い広告を眺めると ,
そ れらは大雑把な

分け方をすると ,
3 つ の 種渠引こ分煩で きるよう に思われ るo l 番目は, 読 み物

の ペ
ー ジ と同じくら い の小さな活字を使 っ た説明文が, 広告の はとんどの ス ペ ー

ス を占め て い るもの で ある｡ 図 1 の電気療法 ベ ル ト の広告 ( 左上1 / 4 の み) 紘

そ の
一

例 で ある｡ こ の タイプ の広告で は, ス ペ
ー ス は豊富に あるにもかか わら

ず, 商品名を見出しに掲げない で, 小さな文字の説明文をよく読まない と何の

広告なの か分か らな い よう に し てある｡ 2 番目は, 広告ス ペ
ー ス の

一 郎を大型

ある い は中型の 文字の見出し ( 多くの場合商品名) に割い て , 残 り の ス ペ
ー

ス
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を1 番目の 広告の ような小さ な文字の説明に 当て て い るもの で ある｡ 図2 の指

輪の広告はそ の
一

例 である｡ 3 番目は, 大型ある い は中型の 文字に よる見出し

が広告ス ペ
ー ス の ほとんどを占めて い て , 説明文は最小限に抑え てあるもの で

あるQ 図3 の ナ イ ト ラ イ ト の広告はそ の
一

例 で ある.

1 番目と 2 番目の広告は, 商品 に つ い て なる べく詳 しい情報を与えようとす

る説明重視型の広告と いえるだろう｡ そ れ に対して , 3 番目 の広告は, 商品名

やセ ー ル ス ポイ ン トだけをなる べく大きな文字で 表示する , 見出し重視型の広

告とい えるだろう｡ 1 89 1年 2 月号 のイ ラ ス トを使用して い な い広告に つ い て ,

2 つ の 型の 広告の数を表に して 見てみ よう｡ 2 番目と 3 番目 の広告の分類はな

かなか困難で はあるが, こ こ で は2 番目の 広告を , 全広告ス ペ ー ス の 半分以上

を小さな文字に よる説明文が占めて いる広告という こと にする｡

広告の サ イ ズ イラ ス トなし広告の数 説明重視型 見出し重視型

1 ペ ー ジ 4 3 1

1 / 2 ペ - ジ 8 2 6

1 / 4 ペ ー ジ 9 1 8

1 / 8 ペ ー ジ EEL 3 9

1 / 1 6 ペ ー ジ 9 2 7

こ の表を見ると, 見出し重視型の広告が多い ことが分か る｡ 見出し重視型の

広告がイ ラ ス ト を載せ て い な い 広告の約7 3 .8 % を占め て い る｡ こ の こ とか ら,

イ ラ ス ト を載せ て い な い広告で は, 大きな文字で商品名やセ ー ル ス ポイ ン ト を

印刷した, 見出し中心の広告が多か っ た と い えるだろう｡

こ れ は, 雑誌の ペ ー ジを めく っ て み るとき に感じる印象 と 一 致する ｡ 1 89 1 年

2 月号の 広告 ペ ー ジ を めくると
, 大型 で太字の 見出しがたくさん目に飛び込ん

で く るよう に感じられるから である｡ 189 1 年2 月号 の ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン の
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広告 の うち, 読者 の 注意を引き つ ける ための 手段と し てイ ラ ス トを用い て い る

もの は4 割弱 であ っ たo 残り の広告は , 大きな文字の 見出しという, 地味だが,

確実 に人 の注意を引く ことがで きる手段に頼 るもの が多か っ たの である｡

広 告 の 内 容

次に , 1 89 1 年2 月号 に はどの ような商品やサ ー

ビ ス が宣伝されて いた のだろ

うか ｡ 広告の 内容を調 べ るため に , 広告の 品物をす べ て リ ス トア ッ プ して みよ

う｡ その 際, ペ ー ジ サ イ ズごと に分類 し, さ らに ,
衣料品関係, 食品関鳳 医

薬品関係, そ の他 の 順番に並 べ る こ と にする｡ ま た同種 の広告が複数ある場合

に の み, そ の 数を記すこと にする｡

( 1 ペ ー ジ サ イ ズ)

①紅茶 ②薬 (綬下剤) ③電気療法 ベ ル ト ④タ バ コ

⑤窓用デ コ レ
ー シ ョ ン (簡易 ス テ ン ドグラ ス)

(1 / 2 ペ
ー ジ サ イ ズ)

①服地 ( ベ ル ベ テ ィ
ー ン) (診粉末 ポ )) ッ ジ ⑨ コ コ ア ④生理用品

⑤化粧石鹸 ⑥雑誌 × 2 ⑦本 (速記入門) ⑧専門学校 (被服)

⑨ナイ ト ライ ト ⑲食器セ ッ ト

(1 / 4 ペ
ー ジ サ イ ズ)

①服地 × 2 ② レ イ ン コ
ー ト ③粉末カ ス タ

ー

ド ④磯縮コ コ ア

⑤栄養食品 (子供 ･ 老人向け) (昏生理用品 ⑦タ ラ肝油

⑧強壮剤 ( シ ロ ッ プ) ⑨歯磨き剤 ⑲化粧石鹸

⑫粉石鹸 (洗濯そ の他
一

般向け) ⑫保険 × 2 ⑬タイ プ ライタ
ー × 3

⑭ コ ル ク マ ッ ト

(1 / 8 ペ
ー ジサ イ ズ)

①え ん どう豆の粉末 ②幼児用イ ン ス タ ン ト食品 ③ コ ー ン ス タ ー

チ

④ バ タ
ー ス コ ッ チ ⑤肌荒れ用ク リ

ー ム ⑥緩下剤 ⑦歯磨き剤
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⑧リ ン ネ ル × 2 ⑨ レ
ー ス カ ー テ ン ⑲ ブ ロ

ー

チ ⑪指輪 ⑫ ピ ア ノ

⑬金属磨き剤 ⑬傘 ⑮美術品保険 ⑬白髪染め ⑰ マ
- キ ン グ ･ イ ン ク

⑩タイ プ ライタ
ー

⑬切手 ⑳ナイ ト ラ イ ト

(1 / 1 6 ペ
ー ジサ イ ズ)

①毛糸 ｡ 絹糸 ② ライ ム ジ ュ
ー

ス ③育毛 ･ 増毛治療 ④肺結核治療

⑤消化薬 ⑥ひま し油 ⑦ マ ー キ ン グ ･ イ ン ク × 2 ⑧雑誌

⑨磨き粉 (銀食器等用)

続 い て , 多く_ の広告 ス
ペ ー

ス を占めて い た商品を明確に する ため に , 広告の

延 べ ペ
ー ジ数が 1 ペ

-

ジ以上 になる品物をリ ス ト ア ッ プ して み よう｡ 括弧の 中

にそ の 内訳を ペ
ー

ジ サ イ ズ に よ っ て記すこ と にする｡

服 地 (1 / 2 + 1 / 4 + 1 / 4)

紅 茶 ( 1 )

# ( 1 + i / 4 + i / 8 + 1 / 1 6)

電気療法 ベ ル ト ( 1 )

石 鹸 (1 / 2 + 1 / 4 + 1 / 4)

窓用デ コ レ ー シ ョ ン ( 1 )

タ バ コ ( 1 )

本 ･ 雑誌 (1 / 2 + 1 / 2 + 1 / 2 + 1 / 16)

上 の 2 つ の リ ス トを眺めると, い ろ い ろと興味深い点 に 気が っ く｡ まず,

19 22 年5 月号と の比較と い う点で は, 1 92 2 年5 月号 に は, 1 ペ ー ジ サ イ ズが 1

件とl / 2 ペ
- ジサ イ ズが 6 件もあ っ た通信教育の広告が

一

つ も見あたらな い こ

と
,
逆 に19 22 年 5 月号 に はま っ たく見られ なか っ た服地の広告が, 18 91 年 2 月

号 で は 3 件もあ っ た こ とな どで ある｡ さ ら に , 現在の テ レ ビな どの広告と の類

似性という点で いえば, 薬品関係の広告が多い こ と, 食品の 広告が多く, そ し
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て そ の 食品は
,
イ ン ス タ ン ト食品である場合が多い ことなど で ある ｡

しか し, 本論 で とくに注目した い の は石鹸の 広告である. 石鹸の広告は, 化

粧石鹸が 2 件と洗濯用粉石鹸が 1 件 で , 延べ ペ
ー ジ数が ち ょうど1 ペ - ジとな っ

て い るo なぜ石鹸の 広告が注目に値するか と いうと, 石鹸, すなわち英語の ソ
ー

プ は, ソ ー プ オ ペ ラ (S o a p O p e r a) と い う言葉を思 い起 こ させ る か ら で あ

る｡ ソ ー プオ ペ ラ と は エ ン サ イ ク ロ ペ デ ィ ア ･ ア メ リ カ ー ナ の定義 によれば,

"

a s e r i ali z e d r a di o o r t ele visi o n d r a m a
,
s o n a m e d f r o m t h e f a ct t h a t

m a n y s u c h p r o g r a m s o r l g l n aユ1y w e r e s p o n s o r e d b y s o a p c o m p a ni e s ･
''

で

あ る . さ ら に こ の 定義に
"

A ls o c al l e d
"

s o a p s
"

a n d s o m et i m e s
∬

s u ds
,

"

d r a m a s of th is ki n d u s u ally a r e p e r f o r m e d o n d a y ti m e c o m m e r ci al

p r o g r a m s , fi v e a ft e r n o o n s a w e e k . T h e y t e n d t o p o r t r a y d o m es ti c

si t u a ti o n s
,
o ft e n w ith s e n ti m e n t al o r m el o d r a m a ti c t r e a t m e n t .

"

との 説

明が続い て い る｡ こ の説明にあるとおり, ソ
ー プ オ ペ ラ と い う言葉は, メ ロ ド

ラ マ に代表される よう な低俗な娯楽番離を軽蔑を込めて 呼ぶときに用い られ る

言葉 で , その ような番組の ス ポ ン サ ー

で あ る こ とが多か っ た石鹸会社 ( ソ
ー プ ･

カ ン パ ニ ー

) の ソ ー プ か ら造られた言葉なの で あるo

と こ ろで , 娯楽作品と石鹸会社の結び つ きは, 上 の説明に ある よう に ラ ジオ

番組とともに始ま っ た の だろうか ｡ 電子 メ デ ィ ア 以前の 印刷メ デ ィ ア の時代に

は ま っ たく存在して い なか っ たの だろ うか｡ ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン18 91 年2 月

号を見る限り, 娯楽作品と石鹸会社の結 び つ きは, も っ と古 い歴史を持 っ て い

るよう に思われる｡

確 か に, 延 べ ペ
ー ジ数 に して 1 ペ

ー

ジ に 過 ぎな い石鹸の広告を特別視する こ

と に は異論があるか もしれな いo しか し, 石鹸 の 広告を特別扱い する根拠とし

て次 の 2 つ の事実を挙げて おきた い｡ まず, ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン の広告欄で

一

番目に付きやすいと ころと いえば
,
そ れ は裏表紙の外側, すな わち雑誌全体

の 裏面だろう ｡ こ の 面は, ペ
ー ジ を めくらなく ても広告が目に付く, い わばむ

き出し に な っ て い る場所だから である｡ と こ ろ で , そ の 特別 な ス ペ ー ス は ,
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1 891 年2 月号か ら6 月号ま で連続して , あ る 二 つ の商品の1 / 2 サ イ ズ の広告に

占められて い る｡ そ の 二 つ の 商品とは, コ コ ア と石鹸な の で ある｡

さ らに , 18 91 年5 月号と1 891 年 6 月号 に は, 前半 の広告 ペ
ー ジ の最後の ペ

ー

ジ と, 読 み物の最初の ペ ー ジの 間に額じ込み の 広告が挟まれ て い る ( 大きさ に

つ い て は注 ( 2 ) 参照) . と こ ろ で こ の綴 じ込み広告に は, 他 の 広告 に は見ら

れな い ほど大型でか っ凝 っ たイ ラ ス ト が措かれ て い る ( 図 4 の 6 月号 の広告参

照) . 読み物の ペ ー ジの直前と い う位置か らし て も, そ し て , イ ラ ス ト の 大き

さと
, 凝り具合からして も, さ ら に, 綴 じ込みと い う特殊な形式からい っ ても,

こ の 広告は ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン の広告の 中で も特別な存在と考えて よ いだろ

う｡ と こ ろで , その綴じ込み広告は, 18 91 年 5 月号も6 月号もともに石鹸の広

告なの である｡

む す ぴ

ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン は英国社会の中でも最大の購買層で ある中流階級をタ
ー

ゲ ッ ト に した雑誌であ っ た｡ そ して ドイ ル , キ ッ プ リ ン グ, ウ ェ ル ズと い っ た,

読者 の心をっ かむ こと にかけて は超
-

# L の ス ト
ー リ ー

･ テ ラ
- た ち を起用した

こともあ っ て , 創刊当時3 0 万部ほどだ っ た発行部数が, 瞬く間に5 0 万部 は ど に

伸びたと いわれる.
4】
本論 で は, おもに1 891 年代 の前半を中'山 こ分析したが ,

18 91 年7 月号から連載が始ま っ た シ ャ
ー

ロ
ッ ク ･ ホ

ー ム ズ シ リ
ー ズ な どは, 発

行部数を伸ばす上で起爆剤の役割を果たした に遵い な い ｡

しか し, 雑誌 の売り上げが急増した の は, 内容の おもしろさ に加え て , 値段

の安さと入手の容易さと いう大衆娯楽の 条件をス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン が兼ね備

え て い たからだろう｡ 後に ユ
ー

モ ア もの を ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン に連載する こ

と になるP . G . ウ ッ ド ハ ウ ス は
t
パ ブリ ッ ク ス ク ー ル の 学生 の 頃, ス ト ラ ン ド ･

マ ガ ジ ン に夢中にな っ て い た ことを自伝に書き残して い る｡
5)
彼 は, 月初め に

なると, 学校の近くの駅の売店に開店前か ら笛区けつ けて ス ト ラ ン ド ･
マ ガ ジ ン

を買 い求めたらし い｡ と こ ろ で, ウ ッ ド ハ ウ ス が パ ブリ ッ ク ス ク
ー

ル の 学生だ っ
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たの は1 890 年代 で ある｡ こ の こ とから, ス ト ラ ン ド
･ マ ガ ジ ン と い う雑誌が そ

の創刊当時から, 学生 に も容易に入手 できるはど の , 手軽な娯楽 であ っ た こ と

が分かるo ち な み に 一 冊 6 ペ ン スと い う値段 は, 18 9 1年 6 月号 に 広告され て い

る洗濯石鹸2 個, あ る い は紙箱入りの 化粧石鹸1 個 の値段と同じ である｡

本論の分析に よ っ て , 1 891 年当時の 英国人が ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン と い う

手軽な娯楽を享受するときの環境の
一 部 が明らか に な っ た の で はな いか o 1 8 91

年の ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン の読者も, 現在の商業テ レ ビの視聴者の ように, 広

告を伴 っ て娯楽作品を提供され て い たo そ して 1 冊あたりの 広告量は, 後年 の

量 に比 べ ると控えめ に見えるが, そ れ でも冊子全体の 2 割弱を占めて い た. そ

して
,
そ の広告 ペ

ー

ジ か らイ ラ ス トや 写真が読者の 日に飛び込ん でく ると いラ

こ とは
,
ま だ それほど頻繁で はなく, む し ろ, 大きな文字の 見出 しが飛 び込ん

で くる ことが多か っ た こ とも分か っ た｡

それ らの広告の 内容は, 紅茶から窓用 デ コ レ - シ ョ ン ま で実に様々 であ っ たo

しか し
,
そ ん な中で も, 雑誌の裏面や綴じ込み広告 という特別な位置を い っ も

占めて い た石鹸の広告が , あ る種特別な存在で ある こ とも分か っ た｡ こ の点 に

関して は, さらに多くの資料を分析し てみる必要があるが , 大衆娯楽作品と石

鹸会社の結び つきと い う構図は! ひ ょ っ とすると, 電子メ デ ィ ア 以前の 印刷 メ

デ ィ ア の 時代から存在して いたかもしれ な い の で ある｡

注

i ) ｢ 1 9 2 0 年代 の ス トラ ン ド ･ マ ガ ジ ン の広告に つ い て｣ (『新潟大学経済学年報』 第20

号 , 1 9 9 5 年12 月)

2 ) 6 月号に は, 1 月号か ら6 月号まで に 掲載された作品や エ ッ セ イ の イ ン デ ッ ク
ス 4

ペ ー ジ分が付属 して い るが, これ は本体 ペ
ー ジ にも広告 ペ

ー

ジ に もカ ウ ン ト して い な

い
o さ らに, 5 月号 と 6 月号に は, 前半 の 広告

ペ ー ジ と読み物本体 の間に , ペ ー ジ 番

号 の つ いて い な い 綴 じ込み広告 ( 縦約22 セ ン チ X 横約13 セ ンチ) が挟 まれて い る が ,

こ こ で はカ ウ ン ト して い な い ｡

3 ) 延 べ ペ
ー

ジ数 の 合計が19 ペ ー ジ で は な く, 1 8 .2 5 ペ
ー ジ に な る の は, 前半 の 広告 ペ

-

ジの うち3 / 4 ペ
ー ジ分を目次 が占め て い る か らであ る｡
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4 ) A I vi n S u lli v a n , e d .
,
B T

･

i ti s h L i t e r a r y M a g a z i n e s / T h e V i c t o ri a n a n d

E d w a r d i a n A g e , 1 8 3 7
- 1 9 1 3( W e s tp o r t : G r e e n w o o d P r e s s , 1 9 8 4) , 3 9 9 ･

5 ) P . G . W o d e h o u s e
,
W o d e h o u s e o n W o d e h o u s e ( H a r m o n d s w o r th : P e n g u i n

B o o k s
,
1 9 81)

,
2 6 2 . ウ ッ ド ハ ウ ス は , 目当て の ドイ ル の 連載も の を読 み始 め る前 の わ

くわ くす る気持ち と, 1 カ月間楽 しみ に して い た ヒ
ー ロ - の 決戦が ま た翌月ま で お 預

け に な っ て い る こ とを知 っ た時 の苦悩も, 学生時代 の 思 い 出 と して 書き記 して い るo

こ れ は
,
ア ニ メ

ー シ ョ ン撞画 を見る現代の 子供たちが経験す る こ と と似 て い な い だ ろ

うか ｡

H e alth w it h o ut P h y si c .

f re q u e n tl y w o n d e r h o w it i s

child h o o d l b e e n s o a c c u st o m ed to 凸y t o r) a u s e o u s

d ru g s a n d q u a ck m e di ci n e s l i n th e h o p e of o b t ai ni n g
r eli ef w h c n c v c r th e y h a y e f el t u n w elll th a t th e y a r e

n o w n a ･tu r all y i n cli n e d to d o u b t t h e c 伍c a c y o f s o

si m pl e a n d c o n v e ni e n t a n a p pli a n c e a s thi s g e n ui n e

E l e c tric B elt .

L et s u ch p e o pl e o n c e t ak e th e t r o u bl e to i n q u 加

i nt o th e m a tte r fo r th e m s el y e s , a n d eitl lC r CよIl o r w ri t e;
A n d h a v e i ts a c ti o n fu lly e x p lai n e d to th e m , a n d th e y
w ill n o l o n g e r b e s c e p ti c al ･

T h e M e dic al B a tt e ry C o m p a n y ( L td .) a r c tll e S ol e

p ro p ri et o r s a n d m a n u f a ct u r e rs o f H a r n e s s
'

E le c tr o I
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a n d p e r s o n ally i n s p e ct th e o rlg l n al s o r c o p l e S 0 ( th e

th o u s an d s of u n s oli cit c d t e sti m o n ia ls th e y h v e r e c ei v e d .
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