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「1895年のストランド・マガジンの

ある薬用シロップの広告について」

辻 照 彦

は じ め に

ス ト ラ ン ド
･
マ ガ ジ ン は読み物 ペ

ー ジ と広告 ペ ー ジ が区別され て い て, 広告

は読み物 ペ ー ジ を サ ン ドイ ッ チするように
, 前半と後半の広告 ペ

ー ジ に まとめ

て 掲載され て い た｡ マ ザ ー ･ シ ー ゲ ル ･ シ ロ ッ プ( M o t h e r S eig el
'

s S y r u p ,

以下M S S ) と い う薬用シ ロ ッ プを製造して い た会社は, ほ とん ど毎月 ス ト ラ

ン ド ･
マ ガ ジ ン の広告 ペ ー ジ に大型の 1 ペ ー ジ広告を掲赦して い た. そ の 広告

は
, 読 み物 ペ

ー

ジか ら紛れ込ん できたような印象を与える,
一

風変わ っ たもの

だ っ た｡ 新聞や雑誌には, 作家や評論家が定期的に随筆や時評を寄稿する コ ラ

ム と い う欄があるが, M S S の 広告 はそ の コ ラ ム の よ うな外観をして い たo

雑誌 に掲赦される広告は, 互 い に 読者の注意を引き つ けようと競い合うもの

で あるo 勢 い, 各広告は, より強力なイ ン パ ク ト を求めて , 派手な ロ ゴ マ
ー ク

やイ ラ ス トと い っ た, い わ ゆる アイ キ ャ ッ チ ャ ー の 使月別こ走りやすい o 初期ス

ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン の広告 ペ
ー ジ に つ い て もこ の こ と は当て はまる｡ そ の 広告

は年々, 読者 の目に瞬間的に衝撃を与えよ うとするもの が増え て い っ た｡

そ れ に対し て , M S S 広告は長年に わた っ て , 細か な活字がぎ っ しり詰ま っ

た文章 * JL ､ の コ ラ ム 風ス タイ ル を変え なか っ た o そ の姿勢は
, 他の 広告と比較

すると, 保守的で控えめ に見える｡ しか し, そ の 外観はどうで あれ, M S S 広

告は紛れ もな い広告なの である｡ 本論 で は, 18 95 年 の 広告文を中心に見ながら,

M S S 広告の広告として の仕掛 け の -

部 を解明し た い と思 っ て い る o な お ,
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18 95 年の ス ト ラ ン ド
･
マ ガ ジ ン の う ち

,
9 号月と1 2月号 に関し て は, 残念なが

ら未だ資料を見る機会に恵まれ て い ない ｡ よ っ て , 以下 の文中の表など で は,

9 月号と12 月号の デ
ー タが欠けて い る｡

広告 の正体を探して

上で述 べ たよう に , 読者はM S S の 広告を
一

目見て , まずそ の 体裁に少し驚

く だろう｡ 1 ペ
ー

ジ ( は ぼ B 5 版サ イ ズ) 全体が小さ な活字に埋め尽くされ て

い るから である (図1 参照) o 何の広告だろうと疑問に思 っ た読者の 目に は
,

広告の本文の上に比較的大きな文字で印刷され て い る見出しが最初に飛び込ん

でくる はずで ある｡ 具体的に, どの ような見出しが掲げられ て い たの だろうか｡

1 89 5 年の M S S 広告 の見出しを見て みる こと に しよう｡

表1 M S S 広告の見出 し (18 9 5 年)

1 月 H IS R E C O R D A N D HIS L E G S

2 J] E N F O R C I N G T H E S A M E IJ E S S O N

3 月
"

G O V E R N O R
' '

A P P E TIT E

4 月 F O G S A N D G A L E S

5 月 W H A T R E A L L Y W E N T W R O N G

6 月 N I N E T Y I N T H E S H A D E

7 月 甘口E S T R A N G L I N G G R A P E - V I N E

8 月 H O W T O G E T U P Y O U R S T R E N G T H

IO 月 H E L P A L W A Y S N E A R B Y

ll 月 C H R IST O P H E R
'

S B R I G H T ID E A

ま ず注目す べきは
, 何月号の見出しを読ん でも, こ の広告が何の広告かはま っ
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たく見当が っ かな い こと で あ る｡ 確 か に, 3 凡 5 月 ,
8 月 の 見出しは, こ の

広告が医療か薬品関係なの で はな いか と読者に想像させるかもしれな い ｡ しか

し
,
それ以上の ことは分からな いだ ろう ｡ む しろ, 見出しは総 じて , 何が言 い

た い の かよく分からな い , 謎 め い た内容にな っ て い る｡
■

どう や ら, 比較的大き

な活字で 印刷され て い る見出しはt 広告 の 正体を知る上で はほとんど役に立た

な い ようだo

そ れ で は次 に, 見出しの 下 の広告の本文に目を向けて み よう｡ 本文は, 左右

2 本 の コ ラ ム ( 縦の 欄) に分かれ, そ れ ぞれに約5 0 行ず っ , 合計約1 00 行 から

で き て い るo こ の文章の ど こか に, 活字を太字にしたり, 下線を引い て 商標名

が強調して ある場所があるかもしれ な い ｡ しか し, 1 895 年 の どの号を見て も,

そ の ようなと ころはま っ たく見当たらな い . どう や ら M S S 広告 で は, 広告 の

本文を読まな いと, 商標名さえ分からな い仕掛けに な っ て い るようなの であるo

そ れで は
t 広告の正体は分からな いまま に, 広告 の本文を読んでみる こと に

しよう o こ こ で は ｢ 幕と大風｣ と い う謎め いた見出しに興味を引かれ て, 18 95

年 4 月号の広告本文を読み始めたと仮定 しよう｡ 読者が最初に読むの は次の よ

うな文章で あるo

W h e n c r o s s i n g t h e A tl a n ti c y o u w ill h a v e r ar e g o o d l u ck if y o u

d o n
'

t g e t i n t o a b a n k o f f o g s o m e w h e r e o n t h e r o u t e . S o m eti m e s 七h e

ship glid e s t h r o u g h i t i n a f e w mi n tlt eS , a n d , a g a i n . y o u a r e h alf

s m o t h e r ed in it f o r d a y s . I n it s elf it is d is a g r e e a ble , a n d th e r e is

al w a y s t h e d a n g
･

e r of c olli sio n . M a n y a g o o d s hip h a s g o n e t o t h e

b o t t o m i n t h a t w a y .

B e g gi n g p a r d o n f o r t h e t rit e n e s s of t h e m e t a p h o r , w e m a y s a y i n si x

w o r d s : H u m a n lif e i s lik e a v o y a g e . W e r u n i n t o t hi n g s . N o w it is

a g ale , n o w a f og , n o w a r e ef .
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突然, 正体不明の ナ レ
ー タ ー が読者 に語りかけて くる . 話題は大西洋横断の 際

に よく発生する危険な寄の話しだo ず い ぶ ん特殊な話しから始ま っ た ようだが,

最後 の と こ ろで ナ レ
ー タ ー は

,
人生を航海にたとえて , 話題を

一

般的なもの へ

と拡大して い る｡ そし て , 人生 にお い て も, 人は時 に大風や霧や暗礁と い っ た

危険に出会うと述 べ て い る. 読者は, こ こ ま で読ん で. 見出しの 謎は少し解け

た ような気がするかもしれな い ｡

そ の先を読むと, ナ レ
ー

タ
ー

ほ唐突 に
-

人の人物を紹介して , そ の 人 の話を

続ける｡ どうやら , 今 まで読んだと ころは前置きに当たるらしい ｡

It w a s i n t h e s u m m e r of 18 88
,
M r

,
H

.
F a r m e r s a y s , t h a t h e f elt a s

t h o u gh s o m et hi n g h a d o v e r t a k e n hi m ,
v e r y m u ch a s s a n d s t o r m s

o v e rt a k e c a r a v a n s i n t h e d es e r t . H e w a s n
'

t a ble t o n a m e t h e

v isit a ti o n
, b u t q uit e a ble t o d e s c rib e his s e n s ati o n s u n d e r i t .

ナ レ - タ - は
,
フ ァ

ー マ - と い う人物が ,
そ の人生に お い て嵐 に襲われた こと

を凝 っ た表現で説明して いる｡ 前置きの話題と
一

応関係はあるようだ. しか し,

そ の嵐とは何な のか｡ 先 を読んで み よう｡

F r o m t h e hig h hills of h e alt h a n d s t r e n g th it s e e m e d t o hi m t h a t lュe

h a d d e s c e n d ed i n t o a v alley fille d w it h d a m p n es s a n d g l o o m . H e w a s

ill ･ B u t of w h a t
,
a n d w h y ? H e f elt ti r e d , h e s a y s , a n d sl e e p y . T h e

a m biti o n a nd e n e r g y w e r e g o n e o u t of hi m ･ In th e m o r n l n g h e r e ally

f elt w o r s.e t h a n w h e n h e w e n t t o b e d .

どう や ら
,
フ ァ

ー マ ー

氏を襲 っ た嵐と いう の は
, 病気の こ とらし い . さ ら に引

用の先を読むと ,
フ ァ

ー

マ - 氏 が い ろい ろな症状に悩まされ た ことや , 何人も

の医者にかか っ た が無駄だ っ た こと などが非常に具体的に説明され て い る o こ
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の よ う に体調の すぐれな い状態が4 年間続いた らし いo ナ レ ー タ ー は
,

"

F o ur

y e a r s of d r e a r y v o y a g l n g , W it h o u t a b e a m of s u n shi n e o r a p a t c h o f bl u e

s k y t h e w h ole ti m e .
''

と述 べ て , 前置きの航海の 比愉 に言及 し っ っ ,
フ ァ

ー

マ -

氏 へ の 同情を示し て い る｡

さ て, 突然 フ ァ ー マ - 民 と いう人物を紹介され て , そ の間病体験談を聞かさ

れ てきた読者だが, 未 だ広告の正体はさ
■
っ ばり分か らな い ｡ こ のあたりま で読

むと
, 読者はすで に右 コ ラ ム の1 0行目あたりに到達 して い る｡ つ まり, 広告文

全体の半分以上をすで に読み終わ っ た こ と に なる｡ し か し, フ ァ
ー マ -

氏 の体

験談はさ ら に続い て い るような の で
. 先を読む こと に しよう｡ これ から読むと

こ ろは
, 今ま で の ようなナ レ ー タ ー

に よ る語りで はなく
,
フ ァ

ー マ -

氏の手紙

の 直接引用にな っ て い る｡

` `

W ell
,

'
'

h e a dd s
,

``

u p 七o M a y , 1 89 2 , n o t hi n g h a d h elp e d m e . A 七

th a t d a t e
,
h o w e v e r

,
a f ri e n d o f m in e

,
M r . G e o r g e T o oユe y , o f S m al l

H e a t h
,
t old m e a b o u t M o t h e r S eig el

'

s C u r a ti v e S y r u p . i g o t a b o t tle

fr o m M r . W illi a m A d a m s
.
c h e mi s t

,
W i n s o n G r e e n R o a d

,
a n d a f t e r I

h a d t a k e n it a f e w d a y s , I f o u n d m a r k e d r elief . I h a d e vid e n tl y g o t

h old o f t h e ri gh t m e di ci n e a t l a st , a n d k e p t o n u si rl g it . I b 喝a n 七o

i m p r o v e ; m y r elish f o r f o od c a m e b a c k ; th e b a d f e eli n g s I h a v e

m e n ti o n e d lef t m e
,
a n d I h a v e e v e r si n c e b e e rl i n t h e b e s t o f h e al t h :

(Si n g ed) 班. F ar m e r
,
h ai r d r e s s e r

,
1 11

,
W i れ s o n G r e e n R o a d

,
B ir m i n g h a m ,

J u n e 9 t h
,
1 893 .

"

こ こ に は
,
フ ァ

ー

マ
- 氏が 4 年間の長く苦しい闘病生活か らある日突然, 解放

された顛末が語られて い る｡ そ して , そ の よ うな奇跡をもた らして くれた の は

"

M o t h e r S ei g el
'

s C ur a ti v e Sy ru p
"

と い う薬用 シ ロ ッ プ な の で ある o 読者 は

こ こ ま で読んで きて 初め て広告商品と出会い , 広告の 正体を突き止める ことが
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で きる｡ しか し, 広告の 正体を知るまで に読者ほt 実 に広告文を2/ 3 ほ ども読

まなければならなか っ た の で ある｡

こ れ ま で は
,
4 月号を中心に話を進めてきたo 広告の正体が広告文の後半に

ならな い と判明しな い ような形式は, 4 月号だけ に見られたもの と思われ るか

もしれな い ｡ と こ ろが, 他 の1 89 5年 の M S S 広告も4 月号とほとんど同じ作り

にな っ て い る の で ある｡ まず広告文全体はどれも, 前置き, 体験談紹介, エ ピ

ロ
ー

グと いう構成にな っ て い る｡ そ の体験談 は, 病気 の始まり, 症状, 効果の

な い治療, と い っ た長く苦しい闘病生活の 説明と, M S S を 飲ん で , 奇跡的に

病気から解放され る場面 (以下ミ ラ ク ル シ
ー

ン と呼ぶ) と で構成され て い る｡

そ し て , M S S の 商標名は い っ もミ ラ ク ル シ
ー

ン に 初めて 登場するよう に作ら

れて い る の で ある｡

しか も, ミ ラ ク ル シ
ー

ン は , 必ず体験談の最後に置かれ て い るo 先 に ミ ラ ク

ル シ
ー ン が あ っ て , そ の 後に苦しか っ た闘病生活を振り返ると い う順番に な っ

て い る体験談は
一 つ もな い の で あるo だ か ら, 体験談の最後に置かれる ミ ラ ク

ル シ ー ン に 商標名が登場するとすれば, 当然商標名は広告文全体の後半まで出

て こな い こ と に なる｡ 実際, 189 5 年の広告文の ど のあたり に 商標名が提示され

て い た の か見 て みる こと にしよう｡ コ ラ ム の 別 (右か左か) と行数で そ の位置

を示すこと に する｡
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表 2 M S S 商標名の提示場所 (1 8 9 5 年)

1 回 目 2 回 目 3 回 目 4 回 目

1 月 右7 行目 右3 8行目

2 月 右27 行目 右49 行目

3 月 石2 4 行目 石41 台目

4 月 右14 行目 右33 行目

5 月 右8 行目 右1 8 行目

6 月 右21 行目 右40 行目

7 月 右19 行目 右3 0 行目

8 月 右4 行目 右4 0 行目

1 0 月 右 5 行目 右3 0 行目

11 月 右1 8 行目 右35 行目

右4 5 行目

右45 行目

石4 4 行目

右45 行目

右51 行目

右39 行目 右4 8 行目

右5 1 行目

上の 表を見ると分かるよう に, 初 めて 商標名が提示されるの は右 コ ラ ム の10 行

目あたりが多くな っ て い る ｡ 中に はt 2 月号 の よう に , 右 コ ラ ム の 中間より下

に初め て提示された場合もあ っ た の で ある ｡

こ の よ う に , 広告 の正体が広告文の 後半 に ならな い と判明しな い の は 4 月号

に限 っ た こ と で はなく, 1 89 5 年 の M S S 広告全体に共通 した現象だ っ た の であ

るo M S S 広告 の広告文は, ナ レ ー タ ー の 前置きか ら始まり, 次 に体験談が紹

介され る｡ そ の体験談は, 病気 の 始まり, 症状, 効果 の な い 治療, と い っ た長

く苦しい闘病生活と, そ の後 の奇跡的回復とい う内容か ら で き て い た o M S S

の 商標名はい っ も体験談の 奇跡的回復の場面に , ま さ に デ ウ ス ･ エ ク ス ･ マ キ

ナ の よう に , 突然登場する仕掛けにな っ て い た の で ある｡ 体験談 はM S S 広告

文の 中核的存在だ っ たが, 広告 の正体 は, い っ もそ の体験談の ク ライ マ ッ ク ス

の と こ ろ で判明するように 作られ て い た の であるc
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体験 談 の 前 半

上で述 べ たよう に , M S S の 広告文の中核は体験談の部分だ っ た｡ そ し て ,

い っ も体験談の最後に置かれ て い た ミ ラク ル シ ー ン と い う ク ライ マ ッ ク ス は
,

M S S の 商標名を華々 しく登場させるための重要な場面とな っ て い た｡ 次に我々

は, 体験談の前半部分に目を向け てみる こと にしよう. 体験談の前半の 長い間

病生活の描写の部分は広告文の 中で どの ような機能を果たして い たの だろうか｡

体験談の前半部分が ミ ラク ル シ
ー ン を盛り上げる働きをして い る こ と は確か

だ ろう｡ 医師 の 治療や い ろ い ろな薬が効かなか っ た と い う説明がな い と ,

M S S の 奇跡的効果が強調できな い o ま た, 病気 の具体的な症状などが説明さ

れなければ
, 読者の患者に対する同情があまり沸き起こらず, そ の結果, ミ ラ

ク ル シ ー ン が盛り上がらな いかもしれな い ｡

し か し, 体験談の前半部分の機能は
,
ミ ラ ク ル シ ー ン を盛り上げること だけ

な の だろうか. 1 89 5 年 4 月号で ,
フ ァ

ー マ ー

氏が最初に体調の異常に気付いた

時の説明を見て みる こと にしよう｡

H e w a s ill . B u t o f w h at
,
a n d w h y ? H e f elt ti r e d , h e s a y s , a n d sl ee p y .

T h e a m biti o n a n d e n e r g y w e r e g o n e o u t o f hi m ･ I n t h e m o r n l n g h e

r e ally f elt w o r s e t h a n w h e n h e w e n t t o b e d . T h e r e w a s a n o d d t a s t e

i n his m o u t h
,
a n d a sli m y , bit t e r , a n d sick e n i n g ki n d of m a t t e r

c o v e r e d his t o n g u e a n d t e e th ･ T h e p le a s u r e of e a ti n g w a s n o l o n g e r a

p le a s u r e . H is f o o d w a s o n 七h e t able a七 m e al ti m e s a s l ユS u al
,
b u t h e

did n
'

t w a n 七it ･ H e H e e d e d it
,
t o b e s u r e

,
b u t n e e d is o n e t hi n g a n d

d e sir e is a n o t h e r .

体験談の最初か ら, 病気 の症状が具体的に述 べ られて い る｡ 症状 の説明は これ



｢1 8 9 5 年 の ス トラ ン ド ･
マ ガ ジ ン の あ る薬用 シ ロ ッ プ の 広告に つ い て｣ 37

だ け に とどま らな い ｡ 上の引用に 続く段落で ほ, 食後に襲う鳩尾や胸などの 痛

みや , 胃腸内の ガ スと い っ た症状も説明され て い るo

こ の よ う に
, 症状がたくさん しかも具体的に説明されて い る の は, 4 月号

の フ ァ
ー

マ
-

氏の体験談に限 っ た こ とな の だ ろうか ｡ 他の月の広告文を読むと,

多数 の症状が具体的に説明され て い る の はt 4 月号 に限 っ た こ と で はな い よう

な の である｡ しか も, 似 たような症状が説明され て い るような印象さえ持 っ の

である ｡ こ こ で t 他の月 の体験談の主人公たちが, どの ような症状に悩まされ

たと説明して い る のか見て み る こと に しよう｡ た だし, すべ て リ ス ト ア ッ プす

るとかえ っ て煩雑になる の で , 複数の 体験談で言及され て い た症状に限 っ て ま

とめる こと に する｡

表 3 言及されて いる症状 (18 9 5年)

1 月 2 月 3 月 4 月 5 月 6 月 7 月 8 月 10 月 1 1 月

食 欲 不 振

食 後 の 痛 み

倦 怠 感

口 中の不快感

げ っ ぷ

疾

一睡 眠 障 害

動 惇

異 常 発 汗

咳

皮 膚 の 黄 化

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0

0 0 (⊃

0 0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

○ 0

0 (⊃

0

0

表の 上だけで も, 毎月 の体験談で は, い ろ い ろ な症状が説明され て い た こ とが

分かる｡ しか し, 上の 蓑に は複数の体験談で説明され て い る症状しか含まれ て
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い な いo
一

つ の 号だ けに見られる症状も含めると, 言及され て い る症状はさら

に多くなる の で ある｡

しか し, もう - 度上 の表を眺めて みよう. 確か に転月の体験談で はい ろ い ろ

な症状が説明される ようだが , 特 に上から 4 つ の 症状 へ の言及が多くな っ て い

る の で はな い だろうか. ｢ 倦怠感｣ や ｢ 食欲不振｣ と い っ た ,

- 般 的 に よく見

られ そうな症状に言及が集中して いる の はそ れ ほ ど不思議で はな い だろう ｡ し

か し
,
｢ 口 中 の不快感｣ や ｢ 食後の痛み｣ と い う,

一

見特殊 に思わ れ る症状に

も言及が集中して い る の で ある｡

と こ ろで
,
｢ 口中の不快感｣ は, 具体的に はどの よう に 説明され て い る の だ

ろうか｡ 1 895 年の各広告文の表現を見て みよう｡

蓑4 ｢ 口中の 不快感｣ の表現 (18 95 年)

1 月 I h a d ‥ . a s o 叫 dis a g r e e a ble t a s t e i n th e m o u t h

2 月 工h a d a b a d t a s t e i n t h e m o u t h

3 月 h e h ad a f o ul t a st e i n h is m o u th

4 月 T h e r e w a s a n o d d t a s t e i n his m o u t h

5 月 I h a d a f o ul t a s t e in m y m o u th

7 I:a I h a d a f o ul t a s te i n th e m o u th

｢ 口 中の不快感｣ と は, 1 月号の説明が -

番わかりやすいと思うの だが ,
どう

ち
, 酸 っ ぱ い 味の ことで , 胃酸と関係がありそうで あるo そ れ に し て も, ｢ L7

中の不快感｣ を示す表現は
, 不快感を表す形容詞に いく つ か の バ リ エ

ー

シ ョ ン

があるが, 互 い に似たもの に な っ て い る｡

｢ 食後の 痛み｣ の苫昌明も比較して みる こと に しようo ｢ 食後｣ の 表現ま で 入

れると
, 引用が長くなる の で, ｢ 痛み｣ の具体的説明の と こ ろだ けを拾 う こと
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に して
,
ど こ が痛むケ

ー

ス が多 いか見て みようo

表5 ｢ 食後の 痛み｣ の 表現 (1 8 9 5 年)

1 月 g r e a t p ain a t m y c h e s t a n d a r o u n d t h e h e a r t

2 月 a s e n s e of c o n s t ri c ti o n o r 七i g h t n e s s a 七 th e c h e s t a n d sid es

3 j] a g r e a t d e al of p ai n a t hi s ch e st a n d r o u n d t h e sid e s

4 月 p ai n s a t th e c h e s t a n d sid e s

5 月 g r e at p ai n a n d dis t r e s s at m y c h e s t a n d sid e s

6 月
a b u mi n g p ai n b et w e e n m y s h o u ld e r s a n d t h r o u g h t o m y ch es t

7 月 a d r e a df ul p ai n i n th e ch e s t r u n ni n g t h r o 喝 h t o t h e l eft sid e

8 月 a s e n se o f w ei g h t a n d p ai n a t t h e ch e st

1 0 j] a s t r a n g e p ai n i n t h e c h e st a n d sid e

ll j] p ai n a c r o s s m y c h e s t a n d a r o u n d t h e sid e s

食後 に痛む場所に はあまり バ リ エ ー シ ョ ン が見られ な い o むしろ, はと ん どの

号で , 痛 む場所は胸と脇J掛 こな っ て い る｡ さ ら に , その 表現上の類似も著しい o

確か に, 形容詞や前置詞に は変化が見られるが,
"

p ai n
"

,

"

c h es t
"

,

4.

sid e
"

と

いう鍵となる単語が, 同 じ順番で並 べ られて い る号が大変多くな っ て い る｡

先 に も述 べ たように , ｢ 倦怠感｣ や ｢ 食欲不振｣ と い っ た症状が, 毎回同じ

ような表現で , す べ て の 体験談に登場するの はt そ れ ほど不思議な こと で はな

い かもしれ な い ( 実際, こ の 2 つ の症状の表現も互 い に輯似 し て い る) ｡ しか

し
,
｢ 食後 の胸や脇腹の痛み｣ や ｢ 口中 の い やな味｣ と い う,

一 見特殊そうな

症状が, しかも同じような表現で ほとん どす べ て の 体験談に登場すると い うの

はどうだ ろう｡ もし体験談が消費者か ら の手紙から忠実に再現されたものだ と
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し たら
, 普通は考えられな い ことだろう｡ ｢ 食欲不振｣ , ｢ 倦怠感｣ , ｢ 食後 の 痛

み｣ , ｢ 口 中の不快感｣ とい う 4 つ の症状が, ほ と ん どすべ て の体験談の中に出

て くる の は
, 単 なる偶然で はなく, む しろ意図的なもの と考える べ きで はな い

だ ろうか｡

それ で は
, 上 の 4 つ の症状をほとん どす べ て の体験談に盛り込ん だ の はなぜ

だ ろうo なぜ特 に上 の 4 つ の症状な の だろうか. その 理由は, M S S と い う薬

の性質を考えれば分かる の で はな いだろうか. M S S は, 広告 の エ ピ ロ ー グに

当たる部分で い っ も強調されるよう に ,
` `

i n dig e s ti o n a n d d y s p ep si a
"

t す な

わち ｢消化不良や胃弱｣ に効くシ ロ ッ プで ある｡ と こ ろ で , ｢ 倦怠感｣ , ｢ 食欲

不振｣ , ｢ 食後の痛み｣ , ｢ 口 中の不快感｣ , こ れ ら 4 つ の症状 はす べ て
, 何 らか

の点 で胃腸の病気と関係するもの で ある｡ 実際, ｢ 疲れやすい｣ , ｢ 食 が進ま な

い｣ , ｢ 食後に胸が痛む｣ , ｢ 口 の中が い つ も酸 っ ば い｣ と い う の は, 胃腸薬の効

能書きによく見られる症状である｡

こ の よう に見 てくると
, 体験談の前半部分の隠された機能が見えてくる の で

はな いか ｡ 体験談の 前半部分は, 後ろ に続くミ ラク ル シ ー ン を盛り上げる働き

をして い た｡ し か し, そ れ と同時に, M S S の 効能書きを伝えると い う役割も

担 っ て い た の で あるo 読者は, 体験談の前半を読むとき, フ ァ
ー

マ
ー

氏 の場

合の ように , 個人的なケ
ー

ス を紹介されて いる つ もり で読むだろう｡ 実際, 体

験談の前半にほ, 胃腸病以外の症状も毎回多数紹介され て い る の で ある｡ し か

し, 広告制作者は, 各体験談に固有の特殊な症状に いわば紛れ込ませるような

形で , 先 の 4 つ の症状を はじめ, ｢ げ っ ぷ｣ や ｢ 胃の重み｣ と い っ た M S S の

効能書き に当たる説明を毎回盛り込んで い たの で ある｡

む す ぴ

本論で は, M S S 広告と いう外観が
一

風変わ っ た広告の 広告文を詳しく見て

きた｡ そ れ により
, 細か な文字で印刷された広告の本文が , ほ と ん ど転回同じ
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構成にな っ て い た ことが分か っ た. 広告文は
,
ナ レ ー タ ー の 前置き, 体験筑

エ ピ ロ
ー

グか らで きて い て , 体験談が中心的存在にな っ て い た ｡ そ の 体験談の

構成も毎回同じであ っ た. そ れ は, 病気 の始まり, 症状, 効果の な い 治療, と

い っ た長く苦しい闘病生活が描写される前半と, そ の後 の奇跡的快癒とい うク

ライ マ ッ ク ス か ら できて い た ｡ M S S の 商標名はい っ も体験談の奇跡的快癒の

場面に
,
まさ に デ ウ ス ･ エ ク ス ･ マ キナ の よう に突然登場する仕掛けにな っ て

い た. 広告 の正体は, い つ もそ の体験談のク ライ マ ッ ク ス の と こ ろま で
一

切秘

密に し ておくのが広告制作者の
-

質 した方針だ っ た ようであるo

体験談の前半の長い間病生活の描写の 部分はt 商標名が登場するク ライ マ ッ

ク ス を盛り上げる働きを し て い た｡ しか し, そ れ と同時に, M S S の 効能書き

を伝える と い う隠された役割も担 っ て い た こ とが分か っ た. 広告制作者は, 伝

回体験談の 前半で , そ の設定状況に合 っ た様々 な病気の症状を具体的に説明す

る｡ し かし, それ らの症状 に は い つ も, ｢ 食欲不振｣ , ｢ 倦怠感｣ , ｢ 食後の痛み｣ ,

｢ 口 中の 不快感｣ に代表され る, 胃腸病の症状が含まれ て い る こ とが分か っ た.

広告制作者は. 各体験談に 固有の特殊な症状に いわば紛れ込ませるような形で,

M S S の 効能書き に当たる説明を毎回盛り込んで いた の で ある｡

体験談の前半で , 効能讃きを盛り込ん だ闘病生活の描写をして, その後実施

商標名を盛り込んだ奇跡的快癒の場面を描く形式はt ス ト ラ ン ド ･ マ ガ ジ ン が

創刊され た1 891 年の M S S 広告 に も見られる｡ M S S 広告 はそ の 外観だけ で な

く, 広告文の 内容に関し て も保守的だ っ た と い えるかもしれな い｡ しか し, M

S S 広告 の こ の 二 つ の特徴 は, その ま ま広告の弱点にもなりうるo 細 かな文字

がぎ っ し り詰ま っ た外観は, 読者をはじめから広告 コ ミ ュ ニ ケ
ー シ ョ ン か ら遠

ざけ て しまうかもしれな い ｡ た と え , 本文を読み始め てくれ たとし て も, 読者

が広告文の後半ま で つ きあ っ て くれ るか どうか は分からな い o 読 み始め て もす

ぐに止め て しまえば, 広告 コ ミ ュ ニ ケ
ー

シ ョ ン は不成立に終わり, 商標名さえ

伝わらな い で終わ っ て し まうo

そ の意味で , M S S 広告 の 仕掛け の成否はひとえ に制作者の腕に かか っ て い
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ると い える｡ 本論で は体験談を中心に見て , 見出しと前置さは詳しくは見れな

か っ たo しか し見出しは, 消極的な読者を (広告はそもそも受け手に期待され

な い コ ミ ュ ニ ケ ー シ ョ ン と い われる) 広告文の読書とい う積極的行為に馬区り立

て る唯
一

の き っ かけで あるo ま た, 前置きは, 広告文から いわ ば広告らしさを

消したり, 読者 の積極的姿勢をより確実か つ持続的なもの とし て , 読者を広告

の 中核部分, すなわ ち体験談まで誘導すると い う重要な役割を担 っ て い る ｡

M S S 広告の仕掛け の全体的構造を明らか にするために は, 見出しと前置きの

内容, さ らに体験談の内容との関係をさら に詳しく調 べ る必要がありそうだ 0
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